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Le risorse sul web devono essere

aperte e riutilizzabili,

per aumentare il coinvolgimento del pubblico nel processo decisionale,
chiare e disponibili,

per chi in base ad esse deve prendere decisioni per l'intera societa




Dati: limiti e vantaggi

Formato Possono essere elaborati
da qualsiasi computer

Wi &

Figura 1.3 Classjficasions Open Dava (Srtardata igfo 2013}

Metadati Grezzi o processati

Descrizione Per uso interno o
del metodo pubblico




L’accesso a dati favorisce:

* |a creazione e la realizzazione di nuovi flussi di lavoro e
laboratori virtuali;

* I'interoperabilita;

* un’informazione precisa;

* 1l riuso;

* la visibilita;

* |a disseminazione della conoscenza;

* le scelte;




La comunicazione, dai dati

i Svizzera e Austria 1994, 1999 e 2004 -

Strada Ferrovia tassi crescita 94-04
1999 2004 | Var% | 1994 1999 2004 | Var% | 1994 1999 2004 strada femovia totale
94-04 94-04 94-04

Francia
- Frej 122 228 168 37,7% | 76 122 -21,1% | 198 350 228 | 152%] 33% -23% 14%
- Bianco 143 29 52|-636% | 00 00% | 143 29 52 |-636%|-96% 0,0% -9,6%
- Monginevro 00 16 04] 00% 0,0% 16 04| 00%) 00% 0,0%
- Ventimiglia 94 129 181] 92,6% -50,0% 139 186 | 788% 68% 6,0%
Totale Francia 359 405] 128% -244% 470 | 56%] 1,2% -28% 05%
Svizzera
- Gottardo 99| 94.1% 18,2% 255 | 39.3%| 6.9% 34%
- Sempione 0,7 |600,0% 44.7% 75 | 56,3%(21,5%
- San Bemardo 06| 50,0% 0,0% 06| 00%|41%
- San Bemardino 13[116,7% 00% 13| 00%] 80%
i 12,5(101,6% 251% 349 | 448%) 73%

L . Austria
Initial Findings - Bremnero 315] 190% %1% 418 | 614% | 60%
' -Reschen 08 20[1500% 00% 20 [150,0% | 96%
Tatem 47 82 12[1596% 509% | 100 138 202 |1020% 100%
“Schobemass | 69 112 146[111,6% | 4 350% | 109 158 200 | 83,5%] 7,8%
“Senmeing | 3,7 56| 514% | 61 93 96| S74% | 98 133 152 551%] 42%
L Wechsel 60 82 88| 467% | 04 01 02|500% | 64 83 90| 406%| 39% 67%
October 2013 TorleAustia | 397 580 747| 882% | 241 21,8 335 | 390% 1082 | 696%| 65% 3%
Totale FRsCHeA| 818 1066 1277 561% | 506 594 624 | 3% 1901 | 436%] 46% 21%
Fonte - 2004: CAFT Survey (2004)

Report

| maggiori paesi importatori di olio di palma Produzione olio di palma (1000 MT)

Bangladesh  Stati Uniti
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Singapore
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1000 MT (1 MT = 1000 Kg)
9l - I 000

Clicca sullimmagine per essere reindirizzato al grafico interattivo penStreatiap contributors




Elogio di una dataviz

| prezzi dell’olio
Tipo di olio

2 600

400

200

0
Arachidi  Canola Cocco Cotone i

Clicca sullimmagine per aprire il grafico interattivo

Fornisce un overview

Aumenta le possibilita di comprensione
Aiuta a formare un’opinione

E interattiva

Permette al lettore di esplorare un dataset

Fornisce un overview

Aiuta a formare un’opinione (guidata)
Aumenta le possibilita di comprensione

E corredata di testi, icone ed & formata da
percorsi preformati

Non & interattiva




VISUALIZE
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- Open Refine

- Excel o Libre Office
o Google spreadsheet

Le formule da conoscere: [clicca per aprire il foglio di calcolo]

- Ordine

- Subtotali

- Funzioni (somma, media, mediana, percentuale,
tasso)

- Tabelle pivot e aggregazione di piu dataset



http://openrefine.org/
https://support.google.com/docs/table/25273?hl=it
https://support.google.com/docs/answer/3093649
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1B0gMZqvmVKDs_itROYRkPwE8pNITrhL4zzUdOPxKhUc/edit?usp=sharing

La visualizzazione del dati

Gli strumenti per realizzare grafici:

* Google Chart/Fusion

* Infogr.am

* Plot.ly

* Silk

* Tableau Public

* D3 java library — RAW

Per le mappe:

* Google map

* Carto DB

* MapBox Studio

* MapServer e Geoserver: seguono lo standard web mapping
service




A ogni grafico il suo messaggio
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Gli inganni nella dataviz

STOP
PEACE

Percent change in population 2014 - 2015

[ | |
2% 1% 0% +1% +2% Unavailable




| dati nel grafico devono guidare I'osservatore a trarre le sue
conclusioni

Per ottenere tale obiettivo occorre:

* Localizzare, raccogliere e integrare i dati (pulizia,
strutturazione, e scelta in modo che i dati siano comprensibili

prima della visualizzazione)
* Visualizzare i dati

*Costruire una storia a partire dai dati, inserire didascalie e
legende, invitare il lettore all’azione
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